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Programa

Promocién
Turistica

Indicador de producto
(2024-2027)

Desarrollar cuatro (4) campanas
de divulgacién para la
promociény conectividad.

Participar en sesenta (60)
eventos especializados.

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

PLAN DE DESARROLLO CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

Meta
Programada
2024

15

Producto

](1)

'|6(2)

3 (3

4(4)

% Avance

100%

100%

100%

100%

CORPO 11l
TURISMO

Segun el boletin de seguimiento
de la Secretaria de Planeacion:

- iPrograma con mejor
desempeno en la linea
estratégica de
Desarrollo Econémico!
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DESARROLLANDO

ESTRATEGIAS DE PROMOCION

Participacion en ferias

Workshops y misiones
comerciales - Caravanas

Fam y Press Trips (alianzas
con gremios, hoteles,

agencias de viajes /tour
operadores, aerolineas)

Captacién de eventos y
consecusion de sedes

Campahas de marketing
digital y offline (Redes
sociales, BTL, OTAS,
pauta en linea)

CORPO 10l
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

Participacion y desarrollo
de eventos
especializados

Impulso de eventos,
conmemoraciones y
festivales locales

Acciones de promocién a
través de embajadores y
generadores de opinién

Plan de medios con medios
tradicionales y digitales
(generacion de contenido de
valor y pauta en linea)

Impulso y socializacién de
certificaciones, premios y
reconocimientos.



PROMOCION Y MERCADEO

Fitur
M yitrina ANATO 2024

9 Routes Americas

C. 1apwp

—_

L Caravana Nacional - ASOTELCA
-Caravana exclusiva nacional

) Seatrade MED

B caravana exclusiva Chile

PARTICIPACION EN FERIAS, WORKSHOPS, MISIONES
Y EVENTOS ESPECIALIZADOS DE CONECTIVIDAD

A
CORPO 1201

CARTAG Bvil=
- DE INDIAS -

iPREPARATE para conocer las novedades
que tiene nuestro destino para ofrecerte!

AR Colombia Travel Expo

Caravana exclusiva México

FIT Argentina

.....
......

#i= Workshop USA
3 FCCA St. Martin
Workshop Europa
3 SACRUM

@ Caravana Ecuador

.....

HES USTOA



PROMOCION Y MERCADEO

A

7 9
5 CORPOIPI
TURISMO

CAMPANAS DE PROMOCION

6 campahas de promociéon en OTAs y
medios

@cExpedia  ELUNIVERSAL

& Inversion: 124.500.000 COP ' Inversion: 36.400.000 COP

~—

' despegar tripad\kor@’
g f w

w () e ‘ = @

Inversién: 238.000.000 COP ll;\g';rsiém 40.000

?PRISA &% AEROMEXICO.
: ‘@' Inversién: 30.000 USD

Inversioén: 193.455.000 COP
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EMBAJADORES DIGITAL Y
GENERADORES DE OPINION

Peter Sagan Alejandro Riafo

Faber Burgos

% Alejandra Azcarate

Marce la recicladora

Fran Cuellar

Natalia Reyes

Mildre Cartagena

% !
. A8 O. o

9 corpoill.
TURISMO

g WEBINARS

PERFIL DEL TURISTA MEXICANO ‘%'

PERFIL DEL TURISTA POLACO '

WEBINAR DESTINO
MERCADOS ESTRATEGICOS

WEBINAR TURISMO
DEPORTIVO
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PROMOCION Y MERCADEO .
VIAJES DE FAMILIARIZACION

c

A
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dj Ll Ll L3
&  Emirates Airlines
Emirates

Aaska. Alaska Airlines

AIRLINES

~—

@ FLOT FLOT Viages @ v
G ADVENTURES ()

PARTICIPANTES

FAM .
C— — entre mayoristas

y minoristas.

=< mimes I
I'l° By ¢




PROMOCION Y MERCADEO u
MEETINGS - - A
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mc:tings CTG

Expositores Interés de
Asistentes @ Citas

Capacitaciones

Paises
invitados

Hosted buyers
internacionales

Citas B2B

Destinos
participantes

Asociaciones a Expositores
Interés de Citas B2B
busqueda

Capacitaciones

Asistentes
totales

"(c-tings CTG

'IV0 'Y CORPORATIVO

Eventos
networking

01




PROMOCION Y MERCADEO EVENTOS

PIY

UN Tourism EXECUTIVE
ESPECIALIZADOS DE ALTO IMPACTO CJ COUNCIL

A

CORPO 91
TURISMO

Bringing the world closer ¢ .
Cartagena de Indias, Colombia
13-16 November 2024

122° Consejo Ejecutivo ONU Turismo

visitantes con
perfil diplomatico.

¥2g
CONGRESO NAGIONAL

DE AGENCIAS DE VIAJES Y TURISMO
Cartagena -1y 2 de agost

Evento académico mas relevante
del sector en Colombia.

participantes profesionales
del turismo del pais.

profesionales vivieron . .
experiencia turismo nautico. » +35 delegaciones de paises de América,

Europa, Medio Oriente y Asia.
» +12 delegaciones de paises observadores

* 3 momentos estratégicos para potenciar
a Cartagena de Indias como destino de
eventos de alto impacto.

« Cartagena, miembro afiliado de ONU Turismo.
« Posicionamiento estratégico de Cartagena en
el mercado global de turismo de reuniones.



Impulso de eventos, conmemoraciones

y festivales locales

Mlvll\l

MEDIA MARATOGN DEL MAR

CARTAGENA

Congreso
C:zAPI

*

O
IRONMIAN <
70.3 <A, A

anato
BOLIVAR @
COMPRA

2024

CARTAGENA - COLOMBIA

Media maraton del
mar
Ironman

Amcha
m
Cartagena Wedding forum Wedding
dreams

BOLIVAR

C@NFETUR

CONFEDERACION DE LA INDUSTRIA TURISTICA DE COLOMBIA

Bolivar compra Bolivar
Congreso ANATO

IADW
P

IADWP®

International Association of
Destination Wedding Professionals

A

-

& Congreso Sociedad internacional de Hipertensién

HAM
M

DE C
O AMERICANA

A
CORPO 21
TURISMO

BIA
OMERCIO

Congreso CEAPI

Macrorueda 100
procolombia
Confetur




PROMOCION Y MERCADEO

Impulso y socializacién de certificaciones,
premios y reconocimientos.

DESTINO TURISTICO
GASTRONOMICO” A NIVEL MUNDIAL

- 4TO DESTINO MAS IMPORTANTE DE
SUDAMERICA

MEJOR DESTINO DE
LUNA DE MIEL DE
SUDAMERICA

DESTINO TURISTICO
RESPONSABLE-PASAPORTE
ABIERTO

TURISMO CIRCULAR
DESTINOS - SOSTENIBILIDAD
AMBIENTAL, PREMIO
IBEROAMERICANO DE DTI

tripadvisor®

WORLD
TRAVEL
AWARDS

X2

Q'.MPT

Organizacién Mundial
de Periodismo Turistico

BN _*
= RED

.Y IBEROAMERICANA

DE DESTINOS TURISTICOS INTELIGENTES

I

A
CORPO 21
TURISMO
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SEGMENTOS
PRIORIZADOS




MANTENIMIENTO SEGMENTOS EXISTENTE
« CULTURAL: GASTRONOMIA,

PATRIMONIO, FIESTASY = 1 —
FESTIVALES = & —_—
= ; |
« CRUCEROS — c
« SOLY PLAYA = ' -] ==
NUEVOS SEGMENTOS PRIORIZADOS
« TURISMO RELIGIOSO O | - ——
= l +
« TURISMO DEPORTIVO == ®
« TURISMO DE ROMANCE = ‘
T ~ [
e TURISMO MARINO COSTERO == E ‘
ETAPAS DEL PRODUCTO
INVESTIGACION ¥ CONSOLIDACION PRODUCTO CON OFERTAS
DIAGNOSTICO INICIAL ANALISIS DEL MERCADO ““‘““i,{’{g‘,{‘,}‘,’"ﬂ,‘,’.‘;"“ . MADURAS

T



#  CARTAGENA
.~ *DE INDIAS*

DESTINO

RELIGIOSO



TURISMO RELIGIOSO

CORPO 1l
TURISMO

»

MIEMBROS DE LA RED MUNDIAL Red Mundial
- ol
DE TURISMO RELIGIOSO #furismo Religioso
v —— MIEMBRO AFILIADO ——
N
12 EVENTOS DE AGENDA DE TURISMO
+12 RELIGIOSO ANUAL 2024
N
N
: ; + 33,
SEMANA SANTA: 11 EVENTOS; + 33.430
PAX ; INVERSION $+1.500.000.000

MISION NACIONAL, BUGA, CHIQUINQUIRA, POPOYAN : . 3 ¢
' 10 reuniones con lideres de turismo religioso.

MISION INTERNACIONAL 6 DESTINOS: Malaga,
Cadiz, Sevilla, Cérdoba, Madrid, Toledo

1 FERIA INTERNACIONAL TURISMO
RELIGIOSO: SACRUM EN MALAGA

() )




CARTAGENA
*DE INDIAS *

DESTINO

EPORTIVO
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, APOYO Y REALIZACION DE
EVENTOS DE TURISMO
DEPORTIVO

OFERTAS ESPECIALES CON MAS 35

4 \ EDICIONES DE CUPONERA:
EXPERIENCIAS

Panelista Congreso Internacional IDER 2024
con Visién de Futuro: 150 Pax

$ IMPACTO ECONOMICO DESTINO

5'5 AVAIVAIVA
o ® MEDIA MARATON DEL MAR

e | TRIATHLON
70. ..,v..umrﬂ\ COLOMBIA ﬁ’/‘.
. :

4







TURISMO ROMANCE

CORPO 21
TURISMO

Cartagena de Indias -

destino de romance
Cartagena Wedding Dreams

+ Wedding Forum 2024

9. 10 11 SEPTIEMBRE

15 de Octubre de 2024

DREAMS 26 FORUM

| RTAGENA

~ WEDDING

Destino de
x0mance

* 45 Empresarios de
producto Romance

« Levantamiento de
informacién y diagnéstico.

+ Bases de necesidades del

+ +200 planeadores de bodas de colombianos y extranjeros.
Foro, workshop, networking, feria comercial, desfile con
disefladoras colombianas.

Participacion de Cartagena en feria comercial con 4 artesanas.

producto
« Alianza con Aerolinea JETSMART.
c . . . ‘l CARTAGENA
Vinculacion de fundaciones de PROYECCION PROCOLOMBIA .

mujeres, generando impacto social. ESTRATEGIA 2025

(Fontur,CICAVB, CORPOTURISMO)



CARTAGENA
*DE INDIAS *

DESTINO

CULTURAL




g@ TURISMO CULTURAL

A
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FiC3€a@$ 4e moerennencis
del 11 de noviembre Xy

AT CARTAGENA 202

+ 12.129.000.000 ARTISTEEDS

1ERA OPERACION DE FIESTAS DE LA GRUPOS
INDEPENDENCIA POR CORPOTURISMO

+20.000

MILLONES COP

+ +17 eventos: Preludios, Eventos, Desfiles, Desfile

Nautico, Produccién, Carrozas, entre otros.
« Proyecto para fortalecer Concierto nautico- FONTUR
« Activaciones producto Muelle de la bodeguita



" CARTAGENA
. +DE INDIAS*

- ¢ DESTIND
- GASTRONOMICO

\

\




4 corpol
Tumsmo

TURISMO GASTRONOMICO

+3.583 {i\oioas

RESTAURANTES
PARTICIPANTES

FOODIES
'|'1 0 VINCULADOS

E IMPACTO ECONOMICO DESTINO

+190

MILLONES EN VENTAS

15.000 *+229

VISITANTES DIRECTOS

IMPACTO ECONOMICO DESTINO
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RESPONSABLE
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nnnnnnnnnnnnnnnnn

ARTICULACION AGENDA ARTISTICA, CULTURAL Y RECREATIVA CON IPCC E IDER.

. o DIAS DE AGENDA
m actividades & (5 FECHAS)
CALIFICARON EXCELENTE LA INICIATIVAS
o “Excelente actividad”, “Fue un momento muy feliz con mi

hijo”, “Realizar con mas frecuencia”, “ estas actividades
recuperaron el centro histérico”.

NARRANDO LA
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IMPACTO EN MEDIOS
DE COMUNICACION Y
ECOSISTEMA DIGITAL




PROMOCION Y MERCADEO + rondas de

A medios de :
MEDIOS DE COMUNICACION Comunicacion. cormos
= TURISMO
m swissinfo.ch e i = ELUNIVERSAL |Wsasias 2
 00ee® & Basctibets — .

Perspectivas suizas en 10 idiomas

Cartagena compite para seruno de e W g G ; ; -

los destinos turisticos para bodas
CARTAGEN!/
Peter Saga n mas importantes del mundo enlos ARTASTEN:

«encantadoy» con Cartagena de Indias entra SHILISE 903+ Cartiurng £

Indias, destino turistico lider

Ca r’;agena ) «listoy Para s | AT goﬁjogi?;nnggo aliliade senla en Sudamérica
participar en evento b '
ciclistico

La Heroica consolido su posicion con la llegada
simultanea de cuatro cruceros que trajeron mas de
16,000 turistas.

17 agosto 2024 - 03:02 ¢ 3 minutos

Foto: Co
Cartagena (Colombia), 16 ago (EFE).- El tres veces campedn La ciudad se acerca a la misma
mundial de ciclismo el eslovaco Peter Sagan, aseguro este viernes destinos de fama mundial comq

Hawai, y las Maldivas.

que esta «encantado» de volver a Cartagena de Indias y se declaro
«listo» para participar en el evento ciclistico que se disputara el

4

notas de prensa (free |
medios locales, regio
nacionales e internac

millones de
valoracion estimada
en Free Press




PROMOCION Y MERCADEO
ECOSISTEMAS DIGITALES

& corpoturismoctg N4

2,141 13.3mil 197

publicaci.. seguidores seguidos

|
Carpolinisme

Corpoturismo Cartagena

Cuenta oficial de la Corporacion Turismo Cartagena
de Indias/ Official instagram account Cartagena de
Indias Tourism... mas

CRECIMIENTO PUBLICACIONES FB Y IG
ENE - DIC +'I 5 o

nr.w.v.Y. CONTENIDOS PROPIOS

SEGUIDORES

Segmentacién audiencia y contenidos: Canal institucional
de Corpoturismo, separado de Cartagena como destino.

CORPO/ gl
TURISMO

& cartagenatravel. VYV

CTG 451 29.1mil 20

CARTAGENA publicaci.. seguidores seguidos

Cartageha de Indias
Official Travel Site of Cartagena de Indias
Sitio Oficial de Turismo de Cartagena de Indias...

ENE- DIC

CRECIMIENTO D PUBLICACIONES FBYIG

CONTENIDOS PROPIOS

SEGUIDORES

Formato reel es el mas preferido por alcance
y atraccién de nuevos seguidores.




ECOSISTEMAS DIGITALES
b

all & 21193

4 Estadisticas de reels

en ©® Resumen ©

izaciones 44,366 Visualizaciones

Tiempo de repreduccion 4d15h41min10s Tiempo de reproduccién

Interacciones 1,639 Interacciones

Actividad del perfil 17 Actividad del perfil

Visualizaciones © Visualizaciones ©®

43,983

Visualizaciones

66,720

) Q ® O @ Q ®

PROMOCION Y MERCADEO ( ENE -

ol T @&

tageneros y visitantes nos contaron c6mo estan vivi... == > ;Qué les pasa a todos con Colombia? Esta es la pr...
9 de noviembre - Duracion: 1:09 13 de septiembre - Duracién: 0:36
L4 [ ] v n v a v R
16K 12 26 18 15K 40 42 25

5d 11 h 29 min 29 ¢

DIC)

A
CORPO 191
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

VISUALIZACIONES
PROMEDIO

Estadisticas de reels

+1500

INTERACCIONES
PROMEDIO

iVuelve Vive Tu Plaza! & &
10 de octubre - Duracian: 1:06

de las visualizaciones
son NO SEGUIDORES

o

7
334

L]
68

26K

Resumen ©
Demostrando ser
contenido de interés
para la audiencia

Visualizaciones 51,409

66,72

Tiempo de reproduccion 6d16h31min1s

Interacciones 2,998

1,643

Actividad del perfil 54

Visualizaciones ®

50,488

Visualizaciones
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:COMO LO HEMOS
LOGRADO?




ESTIMULANDO
W CONECTIVIDAD

& &

AEREA E MARITIMA




CONECTIVIDAD
AEREA

i
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@ BOGOTA (BOG) (211)

@ MEDELLIN (MDE) (68)
CALI (cLo) (26)

() sAN ANDREs (ADZ) (12)
BUCARAMANGA (BGA) (07)

| @ rereira (PEN) (12)

@ cucura (08)




R

Cludad de México

San José (530)
C. de Panama [PTY)

Balboa (BLB)

Guayaquill

Lirna (LiM)

Santiago [SCL)

[ S Toronto nnrz:

New York [JFK]
A e

Furt I_audafda.la [FLL)

“ Mia rm {H 1A)

Punta Cana (PUJ)
Santo Domingo (SDQ)

E

Madrid (MAD)

Amstordam (AMS])
-

ey

[l S

zarich (ZRH) S8
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c I F RAS D E TEMPORADA 2024 - 2025
- NO.
CRUCEROS PR

HISTORICA Y CIERRE W | oo 206725
DE TEMPORADA EMBARCACIONES No_ 69.915

TRIPULANTES

n3

! En esa temporada regresaron los embarques por Cartagena,
ka1 RoyalCarlbbean a través de la linea de cruceros Royal Caribbean y su barco
w INTERNATIONAL Rhapsody of the Seas que embarcé a

HISTORICO RECALADAS DE CRUCEROS

No. DE RECALADAS POR TEMPORADA § 14t § PASAJEROSEN
: :_‘ - ; w CARTAGENA 5
14907
: &
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 DESEMBARCO

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

SN LY &)
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ALIANZAS
ESTRATEGICAS Y
GESTION DE RECURSOS

DISTRITO : : GOBIERNO

O NACIONAL
o)

e

I\\

ENTES
DESCENTRALIZADOS




CONVENIOS
INTERADMINISTRATIVOS 2024

A

CORPO 1l
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

CONVENIOS INTERADMINISTRATIVOS SUSCRITOS CON EL DISTRITO DE CARTAGEANA EN 2024

CONMEMORACION DE
INDEPENDENCIA
No. CD-SEGD-CONVINT-012-2024.

OTROSI No. 1
No. CD-SEGD CONVINT-011-2024.

FIESTAS DE INDEPENDENCIA
No. CD-SEGD-CONVINT-011-
2024.

PROMOCIQN TURISTICA CD-SEGD-CONVINT-005-2024
OTRSI No. 1 CD-SEGD-CONVINT-005-2024

e

*Acciones de promocién de destino
local, nacional e internacional.

«Disefio y produccion de material
promocional.

*Acciones de promocién en el marco de
temporadas y conmemoraciones de
ciudad

«Fortalecimiento de Cartagena como
destino de eventos

*Promocién y fortalecimiento del
turismo comunitario

IR o T el
P s [)

®/o\ o fol © . ,

[ \’ o ¢ *Preludios en las Localidades

*Noche de candela, jolgorioy

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1 a-az .
1 *Noche de tradicion festiva.
: tradiciones festivas

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

Fiestas de Grandes Lanceros.

*Entrega de llaves.

- Desfile en Traje de Bario.

*Produccién artistica eventos
festivos.

nnwn

Lanzamiento
de Fiestas de
Independencia 2024.

Dar continuidad con mayor auge
y relevancia a las actividades
previstas en el marco de las
Fiestas de la Independencia,.

Desfiles y noche de
coronacion

*Gran desfile de la
Independencia (Bando de
Independencia)

»Pasarela y Concierto
Nautico.

$17.998.000.000



PROYECTOS

EJECUTADO POR:

FONTUR ¢co

COLOMBIA

PROYECTOS GESTIONADOS CON FONTUR

FORMULADOS Y EN AJUSTES

ILUMINACION
CASTILLO SAN
FELIPE

SENALIZACION
MARITIMA CHOLON

SENALIZACION MARITIMA
PLAYA BLANCA

FESTIVAL DE
VOCES DE JAZZ

TURISMO
RESPONSABLE

EJECUTADOS

A
CORPO 91
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

APROBADOS

L

A corte de 31
de febrero 2025, el
proyecto se encuentra
ejecutado en su

FESTIVAL NAUTICO

DE INDEPENDENCIA AR

*Boyas para limitacion de

*Imagen Visual del | <Plan de medios con

totalidad.
*Puesta en marchade

: ~ T, i evento. | pautapagaen i +Disefioy producciéon de un plan de medios en
i zonade bafioy zonade 1, *Boyas para limitacién de zonade . H . H X X o
i . ! 2 1 *Merchandisingy : Canalesdigitalesy i material promocional. plataformas digitales.
I ! permanenciatemporalde | bafo 1 A g . g S P
sLuminariasy H . i . . L + publicidad 1 tradicionales. 1 *Activacion muestra «Desarrollar la logistica
RSP 1 embarcaciones. i *Accesorios para la instalacion b ! S - ! :
automatizacion ' ; i i impresa. i *Disefioy Produccién i cultural cartagenera. requerida para la
P 1 +Accesorios para la 1 *Stock boyado ' . . i . ' N L
*Redes eléctricas HE L 1 X . . i *Mediosdigitales. ! de Material 1 +Desarrollar acciones promocién de
o i instalacion 1 +Avisos informativos ! . i . i -
*Obras civiles g ! L | *Fotografiay ! promocional. 1 logisticas como Cartagena como
1 *Stock boyado 1 «Instalacion ' X H L H N ; o
! X . . ] i Video. 1 +Activaciones ! estrategiade destino turistico
i *Avisos informativos : H | L H >
} olneElretsn ] 4 1 culturales paranifios :  promocion. cultural,en el marco de
: : i : i (VIVETU PLAZA) : FAREX 2025.
$13.948.415.164 $ 2.261.846.500 1 $ 3.292.109.529 i $698.207.923 | $2.310.190.000 : $1.622.553.309,50 $ 314.841.767
$ 16.210.261.664 . $3.292.109.529 $ 4.630.951.232 $ 314.841.767

$ 24.448.164.192

RECURSOS GESTIONADOS VIGENCIA 2024
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RESULTADO
EN CIFRAS




CORPO ')u
. TURISMO
ﬂﬂﬂﬂ PROMOCION Y MERCADEO

.‘\' PARTICIPACION EN FERIAS, WORKSHOPS, MISIONES
\ Y EVENTOS ESPECIALIZADOS DE CONECTIVIDAD

EVENTOS
ESPECIALIZADOS
CONECTIVIDAD

CARAVANAS

WORKSHOPS 7 NACIONALES E

INTERNACIONALES

wbw () )

. ENCUENTROS
PAISES -I-Zw UNO A UNO CON
IMPACTADOS PROFESIONALES

PROFESIONALES
+ml MPACTADOS




RESULTADOS
OBTENIDOS 2024

= F O
.1
T
7

iGracias a estas acciones y %strateg as- T
logramos impactar en nuestros mercadns pnonzadosf

36%

PARTICIPACION

+74% con respecto a 2019 +25% con respecto a 2023 ESTADOS UNIDOS
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CARTAGENA DE INDIAS TURISMO EN CIFRAS 2024

& LLEGADA DE
~ PASAJEROS

' LLEGARON |

3.692.275

VISITANTES

e

NACIONALES INTERNACIONALES

79% 21%

+ Aumento del 17%

~ con respecto al 2023

Fuente: OINAC

w~y TOP 5

09y MERCADOS
. - . CARTAGENA

Fuente: Flujo migratorio de
extranjeros - Migracion Colombia.

VIA AEREA

36%

PARTICIPACION

Q LLEGADA DE
PASAJEROS ViA
TERRESTRE

LLEGARON
1.758.063
VISITANTES

TERMINAL
CARTAGENA ZONA NORTE

88% 12%

+ Aumento del 8%

con respecto al 2023

Fuente: Terminal Transporte Cartagena

TERMINAL
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ESTADOS

ECUADOR

9%

PARTICIPACION

UNIDOS

MEXICO

8%

PARTICIPACION

r\ LLEGADA DE
PASAJEROS ViA
—

CRUCEROS

LLEGARON

155.599

VISITANTES
ENTRE CRUCERISTAS

Y TRIPULANTES.

Fuente: Sociedad Portuaria Cartagena

l *

PERU CHILE

8% 4%

PARTICIPACION PARTICIPACION

CORPO 1.
TURISMO
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- Conjunte de datos del libro de trabajo de 01-01-2018 a 6 de noviembre de 2024

rtagena de Indi

ANALISIS R
DATA = —

TOMA DE DECISIONES Y ANALISIS PROSPECTIVO

DINAMICA ALOJAMIENTOS
TURISTICOS (AIRBNB)

v AAAA ‘E;g?'
h\ yﬁ\ &Mgsena
40297 1 1 .1 9 o PORCENTAIJE DoE
Unidades Unidades activas 2024 NRSU=SLUIL LS “

activas 2019

1apbox
1. Market Characteristics ~ 2. Overview ~ 3. Annual Metrics ~ 4. Breakouts ~  5.Year-over-Year ~ 6

Dm
=~ Contents - UserGuide - DataDictionary ~

BOCAGRANDE » :
“SECTOR DE CARTAGENA CON

| UNIDADES
ACTIVAS

MEJOR OFERTA DE AIRBNB” o

m§|l'|l
$458,614 COP 31,26%

ALTO DEL ANO

I
I Unidades activas en el
I mes de Marzo.

il © AAAA
- I _2\ Accesible por su tarifa Ocupacién corte
&T‘ | W Relacién directa entre la oferta de estos promedio por noche Noviembre
N alojamientos y las temporadas turisticas
S clave en Cartagena.
4_ 4 : ' Fuente: Alltherooms.



INTELIGENCIA DE
MERCADOS

CORPO I
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

E DASHBOARD DASHBOARD ANALISIS
ACCESIBLE :

s Extranjeros TR
Tiquetes Muelle No Residentes wm
Internacionales lm Ocupacion ‘ e
Via Aérea L Alojamientos = : i
710,730
Llegada Pasajeros Intemacionales Via Aerea I e
25.0%
& g 22.4% g
: 26 20/0 358485 352,216
125,363
Oaae . 0M Toti Al Avdar or
| mme
Informacién importante para la
ﬁ toma de decisiones en cuanto a la

promocién del destino.




IMPACTO BOLETINES

CARTAGENA TURISMO EN CIFRAS
2024

CORPO i3l
TURISMO

(" ABRIL 2024 | C. REDES MAIL
2 INDIC] non:slizm SOCIALES CHIMP
DE INDIAS b -
TU R Is”oj @W_""‘%‘\ Q y 5 Fact Sheet (Estandares) 5 Fact Sheet (Estandares)
: 350,086 184.920
: e 153 interacciones en 78% Tasa promedio
promedio por boletin. de apertura

7,020 321997

VISUALIZACIONES. VISUALIZACIONES.

3 Boletines especiales 5 Fact Sheet (Estandares)

190 interacciones en 70% Tasa promedio
promedio por boletin. de apertura

4,217 % 31,599

VISUALIZACIONES. VISUALIZACIONES.

3 Balances Temporadas Turisticas

TOP 3 DE MERCADOS 153 interacciones en 78% Tasa promedio
QUE LO CONSUMEN promedio por boletin. de apertura

&£ _ an 3,230 1,319 -
—a ' Uy 0 VISUALIZACIONES. 0 VISUALIZACIONES.

ESTADOS
UNIDOS COLOMBIA SUECIA

Ol || 9

{“Wé; % K 32,1%
HOMBRE  MUJERE

SRanr_:jo entre los ﬁ y 54 afos.




