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CARTAGENA DE INDIAS 2025: LR CONSOLIDACION
DE UN DESTINO TURISTIGO DE CLASE MUNDIAL

Es un honor presentar a la ciudad, a nuestros gremios y a la industria nacional, el boletin
de resultados de la promocion turistica 2025, un documento que no solo recopila cifras,
sino que narra la historia de un ano de gestidon estratégica, articulacion publico-privada
Yy una proyeccion internacional sin precedentes. Gracias a la vision y decision del
gobierno del alcalde Dumek Turbay Paz, hoy Cartagena no solo recuperé su brillo, sino
que lidera con autoridad las estadisticas del turismo en Colombia.

El motor del turismo nacional, Cartagena de Indias, ha reafirmado su posicion como la
joya del turismo colombiano. En un entorno global desafiante, nuestra ciudad ha
demostrado una resiliencia y un atractivo inigualables. A corte de diciembre de 2025,
registramos la llegada de 3,822,913 turistas por via aérea, una cifra que valida nuestra
estrategia de conectividad. De este universo, el 21,1% corresponde a Vvisitantes
internacionales, confirmando que nuestra apuesta por atraer viajeros de alto valor esta
dando frutos, mientras que el 78,9% restante ratifica que seguimos siendo el destino
sonado de los colombianos.
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EDITORIAL

En 2025 entendimos que para competir en las grandes ligas, debiamos salir a buscar al
mundo. Ejecutamos una estrategia de promocién robusta que llevé a Cartagena a 12
destinos internacionales clave. Nuestra bandera ondeé en mercados estratégicos como
Estados Unidos, Espaina, México, Brasil, Canada, Alemania, Argentina, Chile, Perud, Costa
Rica, Republica Dominicana y Paraguay.

Pero no fuimos solos. Esta labor de internacionalizacion impacté directamente a 84
empresarios locales, quienes viajaron con nosotros para presentar sus portafolios,
cerrando brechas comerciales y abriendo nuevas oportunidades de negocio para la
ciudad. Nuestra presencia se sintioé con fuerza en:

e Mas de 23 eventos especializados.
e 10 ferias de talla nacional e internacional.
e 10 workshops y 3 misiones comerciales estratégicas.

El 2025 sera recordado como el ano de la transformacion y el retorno de los gigantes.
Celebramos hitos que han redefinido nuestra oferta:

e El regreso triunfal de Royal Caribbean, que ratifica la confianza de las grandes lineas
de cruceros en nuestra operacion portuaria y oferta en tierra.

e El inicio de operaciones de AmaMagdalena y AmaMelodia, abriendo una nueva era
para el turismo fluvial de lujo, reconectando a Cartagena con la arteria fluvial mas
importante del pais y al muelle de La Bodeguita como su punto de embarque.

e La transicion energética con los coches eléctricos, un paso histérico hacia un turismo
mas sostenible, respetuoso con la fauna y alineado con las tendencias globales de
responsabilidad ambiental.

Estos esfuerzos, sumados a nuestra diversidad de ocho (8) segmentos turisticos
promocionados (desde el turismo religioso y cultural hasta el nautico y de cruceros), nos
han hecho merecedores de multiples galardones internacionales, incluidos los World
Travel Awards, que continldan reconociendo a Cartagena como destino lider en lunas de
miel y turismo cultural en Sudamérica.

No navegamos a ciegas. Este ano entregamos a la ciudad herramientas de vanguardia
como "Cartagena en Cifras" y el "Data Clock", permitiendo al sector tomar decisiones
informadas basadas en analitica de datos real. En esta linea, la Corporacion hara uso
estratégico y ético de las herramientas de inteligencia artificial que nos permite un
acceso mayor a informacion que impulse una orientacion sobre lo que el viajero busca,
prefiere y evalia al momento de elegir un destino como el nuestro, de manera que
podamos ser mas competitivos y responder a la promesa de valor que esperan.

Miramos hacia el 2026 no solo con optimismo, sino con la certeza de un liderazgo
indiscutible. Las proyecciones son claras: nos preparamos para un ano mas fuerte e
intenso, respaldados por un crecimiento estimado de mas de 4.7 millones de sillas aéreas
nacionales e internacionales y un aumento sostenido en nuestra conectividad
internacional. Pero las cifras son solo el comienzo. Nuestro compromiso es potenciar lo
logrado, conquistar nuevos mercados y elevar la competitividad de nuestro destino a
niveles histoéricos.
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67\ LLEGADA DE PASAJEROS
& _2% Via AEREA (ENE-DIC)

TOTAL

PASAJEROS
POR ANO

2022 2023 2024 2025
m 461,779 624,606 771,537 806,037
m—= 3,086,483 2,625,830 2,920,671 3,016,876

1.150.003 | 1.542.500 | 3,692,208 | 3,822,913

N,2% 17,2 % 3,5%

I PASAJEROS INT I PASAJEROS NAC

Fuente: Operadora Internacional Aeropuerto de Cartagena S.A.S. (OINAC)

<4 Aumento del 4,5 l]/n 4+ Aumento del 3,30/0 <4+ Aumento del 3,50/0

en llegada de pasajeros en llegada de pasajeros
internacionales con respecto al nacionales con respecto al
mismo periodo en el afio 2024. mismo periodo en el afio 2024.

del total de movilizados respecto
al mismo periodo del 2024.
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El indice de satisfaccion del
visitante en el destino - GTPI

analiza el sentimiento general
sobre el destino basado en la
persepcidon de la experiencia
en hoteles, producto turistico,
seguiridad y clima.

VUELOS 2025

25,8K

¥ 0,9%

Diciembre 20 !

m
Costa Rica TN Y
véxico | - | =5
Canads | @ o4] @ 102
Eciador | 5] 46
Espana | - | 29
otos [ @ 33] 40

CONECTIVIDAD AEREA

BALANCE CIERRE 2025

(ENE-DIC)

Montreal (YUL)

Toronto (YYZ)

 New York (JFK)

Atlanta (ATL)
Orlando (MCO} I

|
B |
1

San José (SJO)

C.de Panami (PTY)
Balboa (BLB)

Lima (LIM)

Santiago (SCL)(»

@ Miami (MIA)

' Fort Lauderdale (FLL)

Punta Cana (PUJ)
Santo Domingo (SDQ)

TOTAL FRECUENCIAS
SEMANALES

4m —
Varsovia (WIW)

Madrid (MAD) /~ !

Frecuencias semanales . _
Internacionales 4
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ASIENTOS 2025

4,53M

Vv 1,7%

- Diciembre 20 -

Colombia
stados Unidas

3,581,261
343,087
285,017
115,377

60,103

3,711,832
erd 98,186
- 53,276

Costa Rica 55,915
México
epublica Dominicana 51,014 41,979

Canada 18,683 20,175

spafia 8,956

cuador [ 900 8,280

Otros 5,502 8,886

OTAL 4,594,630 | 4,526,407

— ==

Amsterdam (AMS) @ Varsovia

!
F
r
!

!
'

I

Zurich(ZRH) & /
! '
' J f

'
¥ 7
s Fi

DESTINO FRECUENCIAS

AEROLINEA SEMANALES

C.de Panama (PTY) . 31
Miami (MIA) 21
Fort Lauderdale (FLL) n
Lima (LIM) 10
New York (JFK) 7
C. de Mexico (MX)
Atlanta (ATL)
San José (SJO)
Madrid (MAD)
Balboa (BLB)

Punta Cana (PUJ)

Santo Domingo (SDQ)

DESTINOS CON VUELOS ESTACIONARIOS

Montreal (YUL) transat % AIR CANADA
Toronto (YYZ) transat ® AIR CANADA
AIRCENTURYA

Zurich (ZRH) ede

—y

Punta Cana (PUJ)

Milan (MXP)

Frecuencias

semanales Nacionales

FRECUENCIAS

DESTINO SEMANALES

AEROLINEA

Bogota (BOG) | WINgo| 261
Medellin (MDE) 89

* cali (CLO) 1 33
Pereira (PEI)

San Andrés (ADZ)

NACIONALES

2 Latam LZLCL)

Bucaramanga
(BGA)
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COMPARATIVO No. RUTAS ACTIVAS EN 2025

N° Rutas 2024 N° Rutas 2025 N° Rutas 2024 N° Rutas 2025

Fuente: Corpoturismo con base a Mabrian, Aerolineas y Procolombia de OAG para la semana del 25 al 31 de Diciembre de 2025

DATACL *CK

:Z():Z!; CARTAGENA DE INDIAS

TOP 5 AEROLINEAS PRINCIPALES
Para el periodo Enero

1.599.994 \ Q

una oferta aproximada de
2,36 millones de asientos,
2025 lo que representa un
1.812.014
2024

awanca incremento del 4,2%
frente al mismo periodo

de 2025, en la oferta de
sillas hacia Cartagena.

el cielo es de todos

306.613

2025

253172 . , :
2024 qser Las 3 aerolineas que registraron

o mayor oferta de sillas en 2025 son:

AVIANCA, LATAM y JetSmart.
101.895

@4,2%
A

640.293

2025
455.439

2024

851.667

2025

2024 g

Fecha de consulta: 03 febrero de 2026.
Fuente: Con base a Mabrian, 2025. Elaboracién
CORPOTURISMO.
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PROX 6 MESES
RESERVAS “=c e

2026)
. B Mexico Chile
e' 3.002 3.158

‘ Peru A Marzo 2026 14 y 40/0

Hamll 57811 A

z 2 Argentina
2.338
. [ 1om.50.097 |
305 Para el periodo Enero a Marzo 2026 se
registra un incremento del 14,4% en
reservas de vuelos acon respecto al mismo
periodo del afio anterior.
\ DURACION ANTELACION PASAJEROS
6!6 DIAS 5 7 -8K
A A A
Periodo anterior Periodo anterior
Periodo anterior
Fecha de Consulta: Febrero 03 de 2026. Fuente: Mabrian, 2025. Elaboracién CORPOTURISMO. = ;J

PERFIL VISITANTE >
Enero - Diciembre 2025 =

- RV IEET B Duracion de turistas: Noches
. En promedio, los turistas que
* llegan a Cartagena,

5 &

N se quedan 3 noches.

‘e

PAREJAS

40,2%

FAMILIA

" 926,48%

SOLO AMIGOS

17,52%

La mayoria de los turistas que
llegan a Cartagena viajan en pareja
(40,2%), seguidos por quienes lo
hacen en familia (26,48%).

Colombia

Fecha de Consulta: Enero - Diciembre 2025.
Fuente: Con base a Mabrian, 2025. Elaboracién CORPOTURISMO.
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Q LLEGADA DE PASAJEROS
VIA TERRESTRE 2025 (ENE-DIC)

TOTAL

PASAJEROS
POR ANO

2022 2023 2024 2025
== NA 248,384 270,378 238,881
== 1,180,505 1,381,998 1,487,685 | 1,412,351

Il PASAJEROS NORTE Fuente: TERMINAL DE
W PASAJEROS SUR TRANSPORTES DE CARTAGENA

Z = \
T il OCUPACION CARTAGENA

COTELCO

ASOTELCA

DICIEMBRE 2025

ACUMULADO
(ENE-DIC 2025) : DICIEMBRE 2025

C *
EHE No. DE No. AFILIADOS HABITACIONES No. AFILIADOS
HABITACIONES :

5.475 92312 2.586 44121

Fuente: COTELCO Fuente: ASOTELCA

MBRE 2025

AIRBNB

DICIEMBRE 2025

32%

Fuente: Elaboracién propia con datos del
Portal Ciudad AIRBNB

Fuente: DANE (Encuesta Mensual de Alojamiento - EMA) CTG
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Alojamientos de Corta Duracién en Cartagena
- Diciembre de 2025

'/1 i Periodo anterior

Fecha de Consulta: 03 febrero 2026. Fuente: Corpoturismo con base a Mabrian.

SIN LICENCIA

‘ COMPARATIVA OCUPACION DE

DESTINOS NOVIEMBRE 2025

—Q—
70% 9
60% o— ®
50%
40% — &
30%
20%
ENE — NOV ENE — NOV
2019 2020 2021 2022 2024 2025
exfd=m  CARTAGENA 60,5% 28,1% 51,2% 71,5% 70,7% 65,8%
exf)==  SAN ANDRES 73,2% 43,5% 62,8% 7,5% 56,6% 61,2%
- BOGOTA 56,9% 23,4% 34,4% 60,9% 62% 59,5%
L ANTIOQUIA 47,9% 27,1% 43,9% 59,9% 55,4% 50,4%
@=@== EJE CAFETERO 43,4% 25,4% 37,4% | 47,3% 42,8% 42,1%

CARTAGENA LIDER EN OCUPACION NACIONAL

En el periodo entre (Ene-Nov) del ano 2025, Cartagena es la
ciudad que resgistré la mayor ocupacion hotelera del pais.

O

‘ Fuente: Elaboracién propia DANE — Encuesta Mensual de Alojamiento (EMA) CTG
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Otros

Crespo

La Boquilla

Centro

Bomgrande

Getsemani

300 A0% S B0% 7%

B Colombia ®Brasii WEstadosUnidos ®Espafia ®Chile ™ Otros

Edades Por Tipo de Alojamiento

Canads ! o mgex otros

Ecuador — . 3667TR ] 0% 3,330 Hastal
Brasil | 3708% 741% Casa de hudspedes

Chile D

- Apartamento
Argentina

Resort
México

Aparthotel
Estados Unides
Hotel
Colombia
3% A0 S 6B i

20 0% 400 505 G0 TR Bl ] 100%
® Colombia ®Brasil ®EstadosUnides MEspafia ®Chile ™ Otros

W 1824 WH25-34 WHI5A4 WHAS54 WH55-64 WHES+

Fecha de Consulta: Febrero 03 de 2026. Fuente: Mabrian, 2025. Elaboracién CORPOTURISMO.
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TEMPORADA CRUCEROS
2025 - 2026

o o

PERSONAS QUE HICIERON USO DE
ESTE LUGAR (PAX EN TRANSITO +
PAX EMBARCANDO + TRIPULANTES)

1| DIASDE
j| OPERACION

NUMERO DE
RECALADAS

IMPACTO
ECONOMICO

“s GASTO “s GASTO
PROMEDIO X PROMEDIO X

&) $122,9 N S S1,2 NG

Fuente: Sociedad Portuaria de Cartagena
(Los valores aqui expuestos corresponden al balance temporada 2025 - 2026).

== -4 MOVIMIENTO MUELLE DE
LA BODEGUITA (ENE-DIC)
2025

\'/‘

19.155

NUMERO DE ZARPES
A CORTE DICIEMBRE 2025

PASAJEROS
MOVILIZADOS

Vs. ano 2024

E NUMERO DE

E 2 9 5 OPERADORES
DESTINOS A LA E
ZONA' | mEcacows
INSULAR | D ‘ =

Direccién General Maritima
Autoridad Maritima Colombiana

De acuerdo al decreto 0412 del 3 de julio de 2003, articulo primero el unico muelle autorizado para
realizar operaciones de embarque y desembarque con fines turisticos, es el muelle la bodeguita.

Fuente: MUELLE DE LA BODEGUITA - CORPOTURISMO.
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ANALISIS DE TURISMO
EXTRANJERO EN

CARTAGENA DE INDIAS

FLUJO MIGRATORIO EXTRANJEROS
2025 |
z
- |,
SE HOSPEDARON + 1 ) z /0
EN CARTAGENA TURISTAS EXTRANIEROS
) -

de los extranjeros que entran a Bolivar se hospedan en Cartagena, se
biograficos por extranjero que pasa por el punto de Migracion Colombia.

MOTIVO DE VIAJE

2025 BOGOTA 99,1% 7,8% 4%
MEDELLIN %
CARTAGENA 92,60/0 77 1,8% C )

.| Turismo (Recreacién, ocio, Vacaciones) [ Negocios ' Eventos (MICE) [ Otros

VISITAS A LAS
FORTIFICACIONES

2025 (ENE-DIC)

i R Fuerte de San Bateria del Angel San
Castillo San Felipe I T g S Rafael de Bocachica

TOP 5 DE MERCADOS dle Barajas
Total:'759.366

LLEGADOS EN EL 2025
Fuente: Escuela Taller Cartagena de Indias

-

ESTADOS ' -

UNIDOS PERU MEXICE ECUA[&OR (:HlLE0
29.1% 90% 89% 1720% 9,6%
PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION

Fuente: MIGRACION COLOMBIA - Flujo Migratorios de Extranjeros (15-01-2026)
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PERCEPCION E INTERES DEL
TURISTA 2025 (ENE-DIC)

i 68,90 AP La percepcidon de seguridad que tienen
‘x los visitantes en Cartagena de Indias
l 4 aib tiene un valor de 90,58%
o0 55 N / o 94“ I8 80 84 Este rgs,ultado evio!encia un nivel fav.ora.ble en la
s | L =% | il r valoracion del destino, dado que el indicador se

construye a partir del volumen de menciones
negativas relacionadas con la seguridad.

Indice de seguridad  EECEEEEEEEEEEE
A
Ecuador
1600 () <>

- Espana
& 100%
Argentina ; Mexico E USA Colombia
100% ‘@ 100% — 77,8% @ 90.7%

90,58%

Brasil Chile

100% 100%

Canada

100%

1,6% NOCTURNA
13,8% soL v prava 5,0% NATURALEZA
11,3%¢xuiiineess ~ 4,9% comeaas

10,7% cAsTRoNOMIA 1,8% werness

- g i i I w Y
P P il 3 L Lo el
| 1, = bl | —

L o e i -I':'.l'l [ .
20

|1':!'.'! L-aca i Wt ]

Plava Castille Grand:

M
que et
'

Los atractivos con

mayor interés son | (@l
33

aBl; del R
i b

e .':_‘?’—-

3.9% 5,8

Fecha de Consulta: Febrero 03 de 2026. Fuente: Mabrian, 2025. Elaboracién CORPOTURISMO.
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PROYECTOS NUEVOS
2025

L 4

~ . SE TA -
MAWALA BAHIA SECRETA ARTAGENA

ZONA NORTE DE CARTAGENA AMERE HABITARE

Un resort con 153 HABITACIONES Resort residencial con uso UL DE
todas con vista al mar y con gkm VacaCIonaL KANORA BAY RESIDENCES ENAS
de playa para disfrutar. Un espacio disenado para el

descanso y la reconexion. Cada

Cf;"—fzﬁf/’vy"&ﬂ/v%? S R amenidad estd pensada para
AN 3 brindar un estilo de vida
naawale: b

exclusivo en el Caribe.
BAHIA SECRETA LN AR / e /
/ AK=EN/MIND/

{:o\ ESTADO: EN ESTADO: ETAPA KANORA BAY RESIDENCES /f
g

EJECUCION DE INVERSION

NUEVO

©
4
BEEERR=ARENAS TINY VILLAGE - TIERRABOMBA (@5  prsamroLto.

Con mas de 100,000 m2 de espacio Experiencia Unica, innovadora y
comercial y usos mixtos, este centro ecoldégica: “Pequenas Villas” con
comercial ofrece playas de arena interiores disefiados para dormir
blanca, acceso a aguas cristalinas. coémodamente a 4 personas.

Q Q

TINY VILLAGE

AZUL D ARENAS CARTAGENA

CARTAGENA

DESARROLLO.

@

N
ESTADO: PROCESO /C "
I TR UCCION & ? INICIO OPERACIONES

PUNTA NATIVA - ARGOS HOTEL 23 - CARTAGENA

El planteamiento urbano busca Experiencia inmersiva que busca
un desarrollo de usos mixtos que crear espacios para los diversos
garantice la habitabilidad vy tipos de huéspedes, encontrando
calidad de vida del territorio, Isla como representante de las
de Baru, en la costa Caribe experiencias la cultura.
Colombiana, al sur de Cartagena.

T
e ey

-

&
MOVIMIENTO DE TIERRAS -
ﬁl ESTADO: PROCESO ﬁ% PROCESO DE CONSTRUCCION DUNTA

DE CONSTRUCCION

HOTEL - CASA LA MANTILLA  ARIA HOTEL ] i etk
Hotel Casa La Mantilla, situado Este hotel boutique abrira sus T U R ISM o
en el pintoresco entorno de puertas a principios de 2027 en el

Cartagena, combina encanto corazén del Centro Histérico de
histérico con comodidades Cartagena
contemporaneas.

;I’.-\?_UJ\ : : --' .__r\'; ! ™ -

COMIENZA EN DICIEMBRE. NATIVA

L

T
T

@ NUEVO

N\ ETAPA INICIAL DE
\w DESARROLLO.
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FAMTRIPS, WORKSHOPS, PRESSTRIPS,
CAPACITACIONES Y CAMPANAS 2025

Ush () Alemania

Espafa PARTICIPACION
i EN EVENTOS
México ESPECIALIZADOS

. Rep.
~ Dominicana

Cacka viea
SOUSwaG niva

& Brasil INTERNAGIONALES
Peru
= Paraguay

& Sl M chile 3 MISIONES GOMERCIALES
.Argentina
( +35.000.000.000 )

™ Canada

USA

México FAM."“PS

&8 Honduras A Rep.
™" Dominicana NACIONALES 4
—_ Costarica
i INTERNACIONALES 12
dp Panama
<> Brasil

M Medellin #2 Ecuador P“ESSTHIPS

Bogota =

cali ’ NAGIONALES 3
Eje Cafetero .
Santanderes INTEIINAGIUNA[ES 3

Barranquilla

CAPACITACIONES DE
DESTINO / WEBINARS

MERCADOS IMPACTADOS:

Epediu

72 Expedia me ¥k edelweiss ) D  despegar

DESARROLLO DE | DESARROLLO DE Y DESARROLLO DE
CAMPANA DIGITAL 12MIL PAK CAMPANA DIGITAL CAMPANA DIGITAL

INGRESOS DE

e 113.6T1QUED B YT +4.5 MILL USD

IMPRESIONES APROX APROX. AL DESTINO

T~ \ MERCADOS NORTEAMERICANOS DURANTE MERCADOS: +128 VECES LA INVERSION REALIZADA
4 SEMANAS

' ’b 15MI NOCHES Vol ‘ ‘ 6 +64,4 Mll E‘E)l:f:pr;i%lﬂ.ums
=0 A3 1o1[oYX4 HOTEL BLAN DE MEDIOS a +66’0 Mll pramn

PARA ESTIMULAR
LA DEMANDA.
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IMPACTO EN MEDIOS Y
ECOSISTEMAS DIGITALLES

L U TVERSSAL | NLAKTES FE ALCSTUNNE XS

Reto Movistar atrajo turistas y dejo
unos $15 mil millones en ganancias
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- CRECIMIENTO
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Corpoturismo Cartagena
-
AR i 3455 publicaciones 27,8 mil seguidores 223 seguidos
CORPO '
;;9—;'?15:% Cuenta oficial de la Corperacion Turismo Cartagena de Indias / Official instag

S5UPERMAVIDAD account Cartagena de Indias Tourism.. mas
SEGUIDORES

800

ALCANCE

(F) Turismo Cartagena de Indias y 5 méds

aﬂ@ smtexidor, vaaw0122 y 40 mas siguen esta pagina

Siguiende Enviar mensaje 8

47 MILL visuALizaciONES

5 Segmentacién audiencia y contenidos: Canal

: institucional de Corpoturismo, separado de Cartagena
como destino.

T. Deportivo  Promocion TG T. Romance T.Religioso  T.Marinocest..  Vive Cartagena * Premios

©+5

ALCANCE

cartagena.travel_ -

Cartgena de ndias CRECIMIENTO

626 publicaciones 30,6 mil seguidores 21 sequidos
c I G Official Travel Site of Cartagena de Indias
CARTAGENA Sitio Oficial de Turismo de Cartagena de Indias
Cuenta administrada por.. mds
@) cartagenadeindias.travel y 1 mas S E G U I D o R E S
@80 limarotri, marybuelvas y 25 mas siguen esta pagina

e Wi . +160 MIL visuauizaciones
//\ Formato reel es el mas preferido por
\%) @ @ . e . alcance y atraccion de nuevos seguidores.

Sol y playa Bienestar Cartagena Tr... Algjamiento  Centro histéri...  Comunitario MNautico
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TURISMO
DEPORTIVO

DEPORTES
DESTACADOS

PERFIL DEL
VIRJERO
DEPORTIVO

O

Golf, Kangoo, Padel
Belsbol Futbol, Padel
board, Volelbol Ciclismo

ATLETAS Y
PARTICIPANTES : VIAJAN CON:
IMPACTADOS N U MR ChRmenas DE" Y 020 5
) IMPACTO LOCAL ‘ m
A %&
° FAMILIA, EQUIPOS Y ENTRENADORES
aliados IRONMAN o
estratégicos 51.50 - 70.3 GT@)’ 2-4 NOCHES
?/InCU|adOS en v 4 PERNOCTACION PROMEDIO
a cuponetra S T e

ALTO CONSUMO EN:

Hoteles, Restaurantes,
Transporte y Comerc:lo

DISTRIBUCION POR

MERCADO DE ORIGEN

EVENTOS
DEPORTIVOS 76,50%
7,38% L, P -
I 9 4 D) 30% \
& 3.28%
POSITIVO
DEPORTIVO 3,01%

Fuente: Mabrian, Corpoturismo

VISA & B Cartugma s bt D1 €
aiio @ MV i /) —aTsir

swﬁ 7003 Sl

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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TURISMO
CULTURAL

.

FESTIVALES P7
=

Cof M- S Bull

DE GUITARRA )
INTERES

Véeffi‘éa's“% F ) ria CULTURAL

del Cartagena
= Jaémzang de Indias

~) 90,0%
N4

X | romes

maarEa ¢ Tt

FIESTAS INDEPENDENCIA
- CARTAGENA DE INDIASS%

QUE ND TE LD CUENTEN, ESTE NOVIEMBRE, VIVE
LA CULTURA Y ALEGRiA DE NUESTRA CIUDAD.
DEL I3 AL I7 DE NOVIEMBRE

OMBIA €0 £L PAIS DE LA BelLEzA®

T

o JJIES
WDEPIOINCH

PATRIMONIO Y CULTURA s e bl
DE CARTAGENA DE INDIAS

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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TURISMO
RELIGIOSO

INDIGADORES GLAVE -
TURISMO DE FE 20235

--. +45 000 asistentes

movilizados

EVENTOS
ESTRATEGICOS
ACTIVADOS

4 PRODUGTOS
CLAVES
IDENTIFIGADOS

CIRCUITO RELIGIOSO

11 TEMPLOS
A AR ,
A () NP tieenia,

1r:~/1aterial de EN TOTAL

idelizacion

Turismo religioso. ggh%%?_f\[ﬂ\%o
DE EVENTOS

$212

SEMAN \]1 I' en

del Carmen

....

MILLONES GOP

en |m acto
economlco

1 nuevo producto
internacional.

(CADIZ-CARTAGENA)

Cartagena de ln(has

= ' ed Mundial
RECONOCIMIENTO : ( FItUI') urismo Religioso TURISMO NEDTEG v
: ' DEPORTIVO Y CULTURAL
CIRCUITOS
ALIADO ESTRATEGICO: | & %" INsTITUTO DE
, PATRIMONIO Y CULTURA
Lratcess IPCC be cARTAGENA DE INDIAS

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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TURISMO
ROMANGE

LAS BODAS SON

" Y,
INTERNACIONALES 88 90/0
L

~ ) coMPORTAMIENTO [ @D MacionaLes
57— DE VIRJERO |

EDIDA DE SOLTERAS
s

BODAS PREY POST

EXPERIENCIAS DE LUJO
Y EXCLUSIVIDAD

EVENTO CLAVE: WEDDING = ‘*
DREAMS , WEDDING FORUM —
ruedas de negocios, presstrip -

y eventos de talla mundial, ‘;'
renovacion de votos

IMPACTO ECONOMICO Los principales mercados
POR EVENTO nacionales son Medellin,

Bogota y Cartagena

WORLD
TRAVEL

ALIADO ESTRATEGICO : U
procoLomaia CARIZACIENA

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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TURISMO
CRUGEROS

POSICIONARNOS COMO PUERTO DE
EMBARQUE DEL CARIBE

VIAJAN CON:
e Y Y [ N

MAS CRUCEROS PERNOCTANDO
EN EL DESTINO

allnn m M

FAMILIA, RUPOS Y PAREJA

L& 1 ROYAL U 4,7 HORAS
| CARIBBEAN TIEMPO PROMEDIO EN TIERRA

RUEDA DE NEGOCIOS, PRESSTRIP,
FERIA ESPECIALIZADAS ALTO CONSUMO EN:

Tours culturales, Gastronomia,
Compras, Transporte turistico

b W E

A ]

|..‘
- “
~ '\.

GASTO DEL PASAJERO EN ESCALA

PASAJERO R OMPRARGON ESBA%I%JI‘II}%AS‘DO ___________
'I'Iz 38 USD EXCURSIONES : 00/
4 EN TIERRA. 25 - 64 EDAD o

279,92 USD CONCENTRA EN:

el <= 53°/0 () 10%
& 8% g 1%

ALIADO i
ESTRATEGICO : proCOLOMBIA

Puerto DE CARTAGENA

https://www.fccacaribbean.org/research/economic-impact-studies/

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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TURISMO

i

""l-.___

“EL VIAJERO GASTRONOMICO BUSCA
EXPERIENCIAS ACCESIBLES Y
COTIDIANAS, NO SOLO ALTA COCINA.”

SEGMENTO o . ®
SESAENTD N LD
O/ coNCENTRADO EN EL
0 O TURISMO GASTRONOMICO

posicionandose como el
publico clave del producto.

PRODUGTOS

CATAS BARES

BRUNCH COOKING CLASS ALTA COCINA
ROOFTOPS MARIDAJES STREET FOOD
XXXVII * Mvwww
F%/qﬂlal
]’ D wa {
44,?_ A GENEQ‘O CARTAGENERD

ALIADO ESTRATEGICO: @

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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ACGIONES 2025

91710
(hallenge B27% crecimiento
+12 ML $E5E5SSHeAs

RECONOCIMIENTO DE LA POSTA CARTAGENERA SE
BASA EN SER UN PLATO ICONICO Y EMBLEMATICO DE
CARTAGENA

WIMIENTOS INTERNACIONALES

LATIN AMERICA'S 50 BEST BARS
|
|

PLATOS
VENDIDOS

EXPERIENCIAS

AMERICYS
e CELELE ] e ORy

CARTAGENA! * ELBARC

BEST e ALQUIMICO

RESTAURANTS™

|
1
1
I
o CARMEN I
1
1
1
1

22\ |Acodrés =fr

CAPITULO MAGDALENA
Aspeicion Fenalco

nnnnn
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SEGMENTO TURISMO 7)) CARTAGENA
REUNIONES Y EVENTOS S T DEINDIAS

CONVENTION & VISITORS BUREAU
|

‘W

\\ ] I

TOTAL DE EVENTOS TOTAL DE EVENTOS
Y/O CONGRESOS Y/O CONGRESOS cﬁ:ﬂ?zf::’::s
IDENTIFICADOS ACTIVOS

64 ) 235) 30

6 TIPO ICCA

FUERON CAPTADOS

LOS CUALES TUVIERON UNA
DERRAMA ECONOMICA DE

18 TIPO ICCA

Eg EL ANO 2025 CONTAMOS £ =) Elillor gl oy Lo
N:

LEADS ACTIVOS @4 - i-Lre(EYITEIEY
NN\ \ W

VVVV VIS 1iberoamericano
LU POSOO SOV

+” 10 de talla internacional

GESTION DE LEADS [rifiii= |[riummtmerss
2025-2027 AL

20



A
CORPO 91
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

CARTAGENA DE INDIAS - BALANCE CIERRE 2025

\ 9
)

~> REGONOGIMIENTOS
- A% INTERNACIONALES

travel AD Forbes The Telegraph

ARCINTECTURAL DIGEST

PV . : - Tripadvisor Tripadvisor
Condé Nast Yy, Y W B R B Travelers’ Travelers’
TRAVEL+ 1. WaANRA0, I N7 (e, CFitur) 5 Choice Awards  Choice Awards
LEISURE ... .. . (= 870 wie o Bestofthe Best  Bestof the Best
SUTRAVEL AWARDS "= TURISMO ACTIVO /

\ \ /,
----------------------------------------------------------- &Y &Y

— -
— i A — -

2024 2024

Best in 5 llaves 'I'CundéNast Una de las

lonely @ planet e, vicheina  [rAVplap  colle=mss

Cartagena Sudamérica

WORLD Cartagena de

uno de los NG &aé'it:s?irl‘% célee & AWARDS Indias, uno de
TRAVELFH mejores @ @ s T Y los mejores

lugares para los destinos A / destinos de
LEISURE vi_?itar erF: mejor valorados A

. s . L de Miel
Sudamérica. trlpadwsor de Sudamérica. S:ngeériclae. =N

Fuente: Elaboracion propia - CORPOTURISMO.
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CARTAGENA * 02

Categorias — === A
@0 cuLturar ) GASTRONOMIA (] DEPORTIVO % | %ﬁﬁfé’.}%
() romANCE () NAVIDAD () rELIGIOSO | -

CAODTACEMA DE INDMAS

OCTUBRE
[

CONMEMORACION £ |'
MADRE BERNARDINA .I‘

. |

v
¢J

1

i 24-2 | CELEBRACION FIESTAS
=+ FEB , DELACANDELARIA

SUPERHERO RUMN

L]
] 24-6 | FESTIVAL DELFRITO
U] FEB | CARTAGENERO

NOVIEMEBRE

b

FEBRERO

; DELCARMEN

-,_nmmﬁuvmn
, DELACAMNDELARIA L i e
AGOSTO < .
8-

P aee] P.D. | IRONMAMN70.3

; CARTAGENA

DICIEMEBRE

et
Bt
s

%]

"; 7 :HDﬂHED'ELI.i
i | VELITAS

i
E I _ .-\I 2“' ..- l ml:uu l
a0 20-22 bl : ¢l 8 ! concercion

o S i

. i SEMAMNA SANTA
WELTR27-31" encarTAGENA

SEPTIEMBRE

ABRIL
- !
' SEMANASANTA ﬁlﬁﬂ P.D. : IRONMAN 51/60
=5 | ENcarTAGENA
‘. e | DiADESANPEDRO
: 2 ; CLAVER

%?}'ﬂ p.p. | CELEBRACION CRISTO
i

- | DELAEXPIRAC
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@,ﬁwf ABRIL 2024
i< DORES DE TURISMO ) !

. W *@.4  usceace DE INDIAS 67,5% 32,]%
ViA AEREA =

ﬁm ALwS : T U R ISMO __LD HOMBRES MUJERES

Rango entre los 25 y 54 afios.
VISITANTES

f’w : -n 1 AN TOP 3 DE MERCADOS
80% 20% W cCiNg QUE LO CONSUMEN
A nto del 25%
imamﬂmnm& .‘.Aummtﬂ del 35%

w;%ﬂa'w”wwa

COLOMBIA ESTADOS SUECIA
UNIDOS

1509

m;‘mw:ws

69.69‘7

EXTRANIEROS

4» Aumento del 12%
o reaisecin & bl 0073

ety dnes e BN

» DESDE MAYO A OTUBRE, LAS pctsheetoctubre
f APERTURAS SE HAN DUPLICADO.

CARTACENA DE INDIAS

¢ INDIGES
1 Boletin especializado @ P HI “ cl P"I.Es

27% Tasa promedio
de apertura CONECTIVIDAD
VUELOS, RESERVAS
' 527 ' Y ASIENTOS.

VISUALIZACIONES.
PERFIL DEL
VISITANTE

g REDES T2 B
S ALOJAMIENTOS

1 Boletin especializado TIPO DE ALOJAMIENTO,

) ) ZONAS DE PREFERENCIA,
60 interacciones en OFERTA.
promedio por boletin.

@ RODUCTOS
vl aLS,ZQC,ONES. DE INTERES




>4

CORPOIII_
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS
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@CorpoturismoCTG X @
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