A3
CORPOTI_
TURISMO

INDIAS

DE INDIAS m
TURISMO

CIFRAS

1ER SEMETRE 2025 -

el



A

CARTAGENA DE INDIAS - 1TER SEMESTRE 2025 CORPO 51
i oy, TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

i A b SR e R

—_—
—

2y ]

Lt

IASI AUANZANOS EN
PROMOGION!

El primer semestre de 2025 ha representado para Cartagena de Indias un periodo de
intensa actividad en materia de promocidén turistica, caracterizado por la planeacion
estratégica, la articulacion institucional y una ejecucién constante que ha permitido
avanzar en el posicionamiento del destino a nivel nacional e internacional.

Gracias al liderazgo de la Alcaldia de Cartagena y al trabajo conjunto con el Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo, Fontur, ProColombia, gremios y operadores
turisticos, la ciudad ha estado presente en 20 mercados internacionales, alcanzando
a mas de 30.000 personas con una oferta diversificada y alineada con los segmentos
estratégicos definidos: turismo de romance, religioso, vacacional, deportivo, cultural y
gastronomico.
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EDITORIAL

Desde Corpoturismo, se ha participado activamente en nueve eventos clave del
calendario nacional e internacional de promocion turistica: FITUR, Routes Americas,
Vitrina Turistica ANATO, Seatrade Cruise Global, WTM Latinoamérica, Casar.com,
Workshop USA Colombia Business Forum, y Workshops en Argentina, Paraguay,
Uruguay y Europa. Estos espacios han sido fundamentales para la promocion
comercial del destino, la gestion de nuevas oportunidades y el fortalecimiento de las
relaciones estratégicas que dinamizan nuestra industria.

En materia de conectividad aérea, se destaca la apertura de siete nuevas rutas
internacionales y un incremento del 12,5 % en la llegada de pasajeros internacionales
respecto al mismo periodo del ano anterior. A su vez, la temporada de cruceros
concluyé con 162 recaladas y mas de 412.000 pasajeros, generando un impacto
econdmico estimado en 44 millones de doélares, cifra que refleja el crecimiento
sostenido del sector.

El transporte maritimo local también presentdé resultados significativos: desde el
muelle de La Bodeguita se registraron 10.047 zarpes, movilizando mas de 350.000
pasajeros hacia 61 destinos insulares, fortaleciendo productos como “Sunset” y “Noche
Blanca”, disenados para diversificar y enriquecer la experiencia del visitante.

Durante este semestre, Cartagena continué consolidandose como destino referente
en turismo religioso, con una Semana Santa destacada por su tradicién, valor
patrimonial y proyeccion cultural. Asi mismo, la ciudad reafirmé su liderazgo como
destino gastronémico, con la exitosa realizacion de la segunda edicion del Posta
Challenge, evento emblematico del mes de la cartageneidad.

Los resultados alcanzados durante este primer semestre reafirman el compromiso
institucional con el desarrollo turistico, la competitividad y la generacién de
oportunidades para todos los actores del ecosistema turistico. Gracias a todas las
fuerzas que se sumaron en cada actividad, esperamos seguir trabajando unidos para
consolidar, en el segundo semestre que transcurre, muchos procesos que nos
permitan impulsar mas a Cartagena de cara a la meta de ser una Superciudad.
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LLEGADA DE PASAJEROS

TOTAL

PASAJEROS
POR ANO

2022 2023 2024 2025 A

ENE - JUN ENE - JUN ENE - JUN ENE-JUN
m 209.715 293.225 371.374 411.980
mm1.540.288 1.249.275 1.400.095 1.412.489

1.130.003 ‘1.542.500‘ 1.111.649 ‘ 1.830.469

1,9 % 14,8 % 33%

I PASAJEROS INT I PASAJEROS NAC

Fuente: Operadora Internacional Aeropuerto de Cartagena S.A.S. (OINAC)

+ Aumento del 12,9 %N+ Aumento del 1,00 Y4 Aumento del 3,3 Y%

en llegada de pasajeros en llegada de pasajeros
internacionales con respecto al nacionales con respecto al
mismo periodo en el afio 2024. mismo periodo en el afio 2024.

del total de movilizados respecto
al mismo periodo del 2024.



CARTAGENA DE INDIAS - 1ER SEMESTRE 2025

CONECTIVIDAD AEREA

Amsterdam (AMS)

1A

CORPO 9l
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

Varsovia
1TER SEMESTRE 2025 o
(s
)
’
@ Montreal (YUL) Zarich/' (ZRH) &
@ Toronto{YYZ) / /
! ’ . . v
; i )
’ New York (JFK) ’
p .1 | Madrid (MAD) @ -
I 'y r
| 1 rd s e
)
Atlanta (ATL) ’ . i ’ 5
(I ol g
Drlando{MCO} @ : & J,’ L
|1 @, Fort Lauderdale (FLL) -
Cd
. \Miami (MIA) s
Fa
| l 'l 1I- \ f’ - -
\ N 4
o \ Iy o 2,
o i f] -7 » -
vi1v !y @ PuntaCana (PUJ) D
viv ! /@ Santo Domingo (SDQ) e P
\“ut |H - - - 3 i -] _
San José (SJ0) @ 4 B - C.de Panama (PTY) CopaAiriin [LL[] 30
C. dE Panamé [PT"I’:I ._ & : ___ : e - = -y Miami (M|A) A"A"ﬁlrl'ﬁgg\ Avianca\* 13
Balboa (B ! !
[ LE} - New York (JFK) jetBlue 7
f \1 Lima (LIM) Z LATANM JdSMART 13
|
: 'l.1i Santo Domingo (SDQ) ara|e AIRCENTURY4 2
|
' 1‘ Fort Lauderdale (FLL) spirit 7
r il ; \ Amsterdam (AMS) KL_M 7
ma | . :
| Atlanta (ATL) ADELTA 3
" San José (SJO) Avianca\, 7
I Madrid (MAD) iy 4
| Guayaquil (GYE) Avianca \ 2
; Punta Cana (PUJ) t:")\araie' 2
r C. de Mexico (MX) ADELTA 7
I
:
Santiago {SCL}. Zuarich (ZRH) £ edelweiss 2
Montreal (YUL) transat 2
Punta Cana (PUJ) AIRCENTURY, 2
Toronto (YYZ) transat 1
Santiago (SCL) Avianca & 1
Balboa (BLB) WINGO| 5
Milan (MXP) neos 1
Varsovia (WIW) PL“[:!E@:!:IBA 1
JAsMART
PY BOgOté (BOG) Avianca\‘ ?LATAM m 220
e Avianca\_ ?I..ATAM 109
o o = ® Medellin (MDE) WIOETS c[i€ Jtsmart
, @ cali (CLO) Avianca\, PZLATAM 20
7 \“'\ JetsmART
"’ NN ® Pereira (PEI) Avianca\ 4
I “ \ e Bucaramanga Avianca\, JZSMART 12
i \ (BGA)
I ‘I \ ® San Andrés (ADZ) #ratam LN 13
] \\ I “ ® Cucuta (CUC) JdsMART 3
‘ !
\
\ ! :
y i
\ . i ’
, ’
7 !
= -
) i



//:\/Y
CORPO 9[_
TURISMO

AAAAAAAAAAAAAAAAA

CARTAGENA DE INDIAS - 1ER SEMESTRE 2025

COMPARATIVO No. RUTAS ACTIVAS EN 2025

N° Rutas ler N° Rutas ler

N° Rutas 2024 semestre 2025 N° Rutas 2024 semestre 2025
+16,6% e +30,0%

Fuente: Procolombia de OAG para la semana del 02 al 08 de Septiembre de 2024

LLEGADA DE PASAJEROS
VIA TERRESTRE

0
16,2% 18,8% 19,1%

BRIy Tﬂ"“.
~ PASAJEROS
100%) 83,8% 85,2“/a 84,9%

POR ANO

2022 2023 2024 2025
ENE - JUN ENE - JUN ENE - JUN ENE-JUN
— NA 134.547 132.428 122.539
| .

601.562 695.352 761.575 690.719 v

601.562 | 829.899 | 894.003 | 813.254

I PASAJEROS NORTE

. PASAJEROS SUR

Fuente: TERMINAL DE TRANSPORTES DE CARTAGENA
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JUNIO 2025
10.0%
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No. AFILIADOS

444

H
2.

Fuente: DANE (Encuesta Mensual de Alojamiento - EMA) CTG

‘ COMPARATIVA OCUPACION
DE DESTINOS ENE-ABR 2025

CARTAGENA DE INDIAS - 1ER SEMESTRE 2025

/\
AN
w/

CORPO [
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

COTELCO

Jun 2025
656'931%
y

Fuente: COTELCO

AIRBNB

ENE-JUN 2025

30%

70%
60%
50%
40%
30%
20%

NO. DE ALOJAMlENTOS DE
CORTA DURACION ACTIVOS.
[ | Fuente: Alltherooms

2019 | 2020 | 2021 | 2022 N osa " BT
exf)=»  CARTAGENA 63,9% 54,7% 39,9% 72,9% 67,6% 67,9%
exf)==  SAN ANDRES 71,2% 7,4% 50,4% 73,9% 61,5% 61,1%
- BOGOTA 53,0% 42,7% 23,5% 53,1% 59,2% 56,9%
= ANTIOQUIA 45,1% 40,3% 33,2% 56,5% 50,4% 49,2%
en@)m= EIJE CAFETERO 42,3% 41,4% 33,2% 45,9% 42,2% 41,4%

O

CARTAGENA LIDER EN OCUPACION NACIONAL

En el periodo entre (Ene-Abr) del aflo 2025, Cartagena es la
ciudad que resgistré la mayor ocupacion hotelera del pais.

‘ Fuente: Elaboracion propia DANE — Encuesta Mensual de Alojamiento (EMA) CTG
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TEMPORADA CRUCEROS
2024 - 2025

PERSONAS QUE HICIERON USO DE
ESTE LUGAR (PAX EN TRANSITO +
PAX EMBARCANDO + TRIPULANTES)

1| DIASDE
1 j| OPERACION

NUMERO DE
RECALADAS

IMPACTO
ECONOMICO

“s GASTO “s GASTO
PROMEDIO X PROMEDIO X

&) $122,9 N S S1,2 eNG™

Fuente: Sociedad Portuaria de Cartagena
(Los valores aqui expuestos corresponden al balance del Ter semestre de 2025).

¥ MOVIMIENTO MUELLE

DE LA BODEGUITA

PASAJEROS

MOVILIZADOS + 15 i 00 /n

ENE-JUN 2025

NUMERO DE ZARPES
A CORTE 1ER SEMESTRE

E 1 0 0 NUMERO DE

E 2 9 5 OPERADORES
DESTINOS A LA E
ZONA' = B
INSULAR | D ‘ -

Direccién General Maritima
Autoridad Maritima Colombiana

De acuerdo al decreto 0412 del 3 de julio de 2003, articulo primero el unico muelle autorizado para
realizar operaciones de embarque y desembarque con fines turisticos, es el muelle la bodeguita.

Fuente: MUELLE DE LA BODEGUITA - CORPOTURISMO.
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PROYECTOS NUEVOS

MAWALA BAHIA SECRETA -
ZONA NORTE DE CARTAGENA

Un resort con 153 HABITACIONES
todas con vista al mar y con 9km
de playa para disfrutar.

na2weale:

BAHIiA SECRETA
@ ESTADO: EN
cucIo
‘\(/ EJECUCION

AZUL DE ARENAS

Con mas de 100,000 m2 de espacio
comercial y usos mixtos, este centro
comercial ofrece playas de arena
blanca, acceso a aguas cristalinas.

Q

AZLUL P ARENAS

CARTAGENA

8
% ESTADO: PROCES’O
DE CONSTRUCCION

PUNTA NATIVA - ARGOS

El planteamiento urbano busca
un desarrollo de usos mixtos que
garantice la habitabilidad y
calidad de vida del territorio, Isla
de Baru, en la costa Caribe
Colombiana, al sur de Cartagena.

»
& ESTADO: PROCESO
DE CONSTRUCCION

HOTEL - CASA LA MANTILLA

Hotel Casa La Mantilla, situado
en el pintoresco entorno de
Cartagena, combina encanto
histérico con comodidades
contemporaneas.

AMERE HABITARE

Resort residencial con uso
vacaional.

ESTADO: ETAPA
DE INVERSION

TINY VILLAGE - TIERRA BOMBA

Experiencia Unica, innovadora y
ecoldégica: “Pequenas Villas” con
interiores disefiados para dormir

coémodamente a 4 personas.

TINY VILLAGE

CARTAGENA

-
-\C-/» INICIO OPERACIONES

HOTEL 23 - CARTAGENA

Experiencia inmersiva que busca
crear espacios para los diversos
tipos de huéspedes, encontrando
como representante de las
experiencias la cultura.

MOVIMIENTO DE TIERRAS -
PROCESO DE CONSTRUCCION
COMIENZA EN DICIEMBRE.

ARIA HOTEL

Este hotel boutique abrira sus
puertas a principios de 2027 en el
corazén del Centro Histérico de
Cartagena

Ty
e

AL,

: Y
@ NUEVO

N\ ETAPA INICIAL DE
\w DESARROLLO.

2UNTA
NATIVA

A
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SECRETA -
ARTAGENA

UL DE
ENAS

INVEST

IN CARTAGENA

AGENCIA DE INVERSIONES DE BOLIVAR




A
AN
w/

CORPO 9
TURISMO

CARTAGENA DE INDIAS

CARTAGENA DE INDIAS - 1ER SEMESTRE 2025

ANALISIS DE TURISMO
EXTRANJERO EN

CARTAGENA DE INDIAS

FLUJO MIGRATORIO EXTRANJEROS
A CORTE DEL 1ER SEMESTRE 2025

ENTRAN A BOLIVAR

" & .

. |
SE HOSPEDARON + 5 D 0 /0

EN CARTAGENA TURISTAS EXTRANJEROS

de los extranjeros que entran a Bolivar se hospedan en Cartagena, segun datos
biograficos por extranjero que pasa por el punto de Migracion Colombia.

MOTIVO DE VIAJE

S BOGOTA 55,10/0 7,8% w
MEDELLIN 81,60/0 2,5% %
»

CARTAGENA 92,6"/0 1,8% C

| Turismo (Recreacién, ocio, Vacaciones) [ Negocios = Eventos (MICE) [l Otros

TOP 5 DE MERCADOS LLEGADOS A
CORTE DEL 1ER SEMESTRE 2025

L/
N 4
.

ESTADOS ] MEXICO CHILE ECUADOR
UNIDOS R ; " ]
304% 93% 10% 6,6% 6,6%
PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION

Fuente: MIGRACION COLOMBIA - Flujo Migratorios de Extranjeros (11-07-2025)
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POSICIONAMIENTO
DEL DESTINO

NCARTAGENA

FESTIVAL DE MUSICA

TURISMO CULT-
+14,000 &=
PERSON

23 conciertos programados 9 Dias de festiv

impulsé la reserva de aprox

e 2 50 HOTELES Y
5 RESTAURANTES

AGENDA

o
\V/ 180 ACADEMICA

personas por dia

nuevos empleos
generados en Cartagena,
fueron directos y 600 indi

escenarios emblematicos de Cartz:
incluyendo el Teatro Adolfo Mejia,
Auditorio Getsemani y la Plaza de

TURISMO DEPORTIVO

L +9,000 =
17% 19% 4% 1>

LOCALES NACIONALES NACIONALES

MEDIA MARATON DEL MAR

colaborad
movilizad
del equip

IMPACTO ECONOMICO

S25 MiL

MILLONES
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TURISMO DEPORTIVO

celebrado del 21 al 23 de marzo
en Cartagena de Indias

+1,000 &=

1 MILLON
A0 DE DOLARES

distribuidos en sectores como
alojamiento, alimentacion, servicios
turisticos y economia popular.

PARTICIPACION INTERNACIONAL
Y ¥ Y
 —— A 4

ESTADOS UCRANIA HUNGRIA
UNIDOS

FUERON LOS VISITANTI

que optaron por Cartagena co
destino para vacacionar durant

a eventos programados
marco de la Semana Sa
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POSICIONAMIENTO

DEL DESTINO
s A
Eus, sige QAcdres 3G A ([l | ome
RESTAURANTES %ﬁ@
PARTICIPANTES PLATOS VENDIDOS

+ 27% DUE EL ANO PASADO

en el que se vendieron 3.583 platos.

s o R 127

mas platos

7 DIAS

CONCURSO 0.0

e1'23 ol 29 Jumie 'A‘ *zw GEEME\%&EPS
FERIA

GASTRONOMICA

(Plaza de los
Coches): del 27
al 29 de junio

te/99..

DE PLASTICO RECICLADO EN
LOS 3 DIAS DE FERIA.

| % De los asistentes
| tenian entre 25

| y Y4 anos.

|

Directos lndurectos
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LOGROS pr:

PRIMER SEMESTRE
£2)40

escritores

E_ turisticos
= de Canada

MIL LECTORES

PROMOCION Y CONECTIVIDAD

15 0 S8 mos 120 1 00

; agenmas mayorlstas
el H y 2] turisticas y minoristas
— _ peruanas Chilenos

39:931

PASAJEROS

10 RECALADAS

PRESENGIA EN EVENTOS ESPEGIALIZADOS EN GONEGTIVIDAD

- R CARTAGENA ,DE INDIAS 7 Seatrade
(Fitur) XROUTEs misiones | 2o 2 wim
AMERICAS epicd Y Global [ LaTn AmeRicA ]
1 1 1
Se espera la llegada TEMPORADA DE OBTENCION .
de visitantes mexicanos I CRUCEROS 2024 - 2025 I ANATO 2023 I PREMIO e o i
y brasilefios por gloso
una cantidad de m | | MIL | TURISMO | NGRESO A LAw.Lmoo
g+100 MIL I I + /J I gr'.f!.'r'!.gmt I e MONDIAL DF
el segmento -
+19 ML s antre cruceristas | MI!;!;DQ!!E&! L ! RELIGIOSO
VISITANTES | w— y tripulantes. | de negocios. | . I .
“ELlGIOso 0EPOI:!TI Vo CULTURAL C,P‘g‘RONOMICO

A

N\

S
|
1.000

SEMANA SANTA FICCI 2025 @e¢ POSTA

+60MIL
FESTIVAL DE {#m}m
MUSICA CLASICA PLATOS VENDIDOS

durante este evento
gastronémico

PERSONAS

participantes en el marco
del evento deportivo

OPEN LATINO

+38MIL

participantes en la
agenda promovida por la
Corporacion.

Inauguracion ruta el

GAMINO A LA POPA

5 0 0 Participantes
durante 9 dias.

9 0 0 Participantes
en el marco de

LA MEDIA
MARATON DEL MAR

LL
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SEGMENTO TURISMO N\ CARTAGENA
REUNIONES Y EVENTOS PINDIAS

‘W

o o
| | tflamil
TOTAL DE EVENTOS TOTAL DE EVENTOS
Y/O CONGRESOS Y/O CONGRESOS CQ:EI'_?Z’;T[:’:SAS
IDENTIFICADOS ACTIVOS

16

| 6 TIPO ICCA |
FUERON CAPTADOS

LOS CUALES TUVIERON UNA
DERRAMA ECONOMICA DE

UsSD 39.980.400

18 TIPO ICCA

«/ 9 latinoamericanos

EN EL 1ER SEMESTRE DEL
ANO 2025 CONTAMOS CON:

LEADS ACTIVOS g -1 “ES1ENVITEIEY

N\ \ W/ \ N

10 de talla internacional

0 iberoamericano

\VAVAVAVAV, \VAVAVAV AV,
AVAVAVAVA TAVAVAVAVA

\VAVAVAVAV,
AVAVAVAVA

CALENDARIO
DE EVENTOS:

Fuente: Boletin CICAVB /Edicién -Iz
JUNIO 2025



CALENDARIO
CARTAGENA

Categorias
@ curturaL () GASTRONOMIA () DEPORTIVO

() ROMANCE () NAVIDAD () RELIGIOSO B =T

*
Noviembre

e CELEBRACION FIESTAS
II 6 ; DIAVIRGEN
S _

I

9.

CORPO I
TURISMO

[]Jr 1

I'" hlﬁ 21-23 I OPENLATINO SUPERHEROE RUN

28- 30, SURAMERICANO

POSTA CHALLENGE
SUB-'IT

DELA CANDELARIA

FESTIVAL DELFRITO
CARTAGENERO

RETO BICI
SEIIAHA SANTAEN !
ClRTAGENA ; IRONMAN70.3

1 CARTAGENA

Diciembre

12-20! DULCECARTAGENERO PO ¢ [

8 | INMACULADA
, CONCEPCION

1
m 16 ' RETICOMOVISTAR

et ol

| o ' NOVENAS DE ' .
Fistan ! PROCESION VIRGEN
. 17 | RETOMOVISTAR 1 ADVIENTO 2 ! DELACANDELARIA
7Z§r | CAMPEONATOS
(uill 17-20 1 NACIONALES DE VOLEIBOL | e, . :
N7 | DEPLAYAUTS-UT7-U19 30 : catoLcaDELcARIEE | FESTIVAL DEL PASTEL ﬁ 8 | CLASICADELA
™ FemusicH 1 FEMUSICA , CARTAGENERO , CANDELARIA
N ; ;
septlembre . P 25 : NAVIDAD 2] : MEDIA MARATON KIDS
- 1
LGN 7 1 IRONMAN 51/50 , !
o : ' FIESTADESAN . MEDIAMARATON
_ 31 , SILVESTRE (NAVIDENO) ; DELMAR
| ‘ . :
I

DIADESAN
PEDRO CLAVER

9

CELEBRACION CRISTO
DELA EXPIRACION

@ﬂ 14

CARTAGENA
é@ 21- 24 WEDDING DREAMS

19 ' CONMEMORACION
, MADREBERNARDA

PARA VER A PANTALLA
COMPLETA

AP0 '-"f
“r‘ﬁ A .-‘:‘-
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FIESTAS DE
STRA SENORA DE

- s

CULTURA Y TRADICIGy
CARTAGENA CAUTIVO A

ENTRE EL FERVOR Y LA CULTURA

Cartagena de Indias vivié unas fiestas de la
Virgen de la Candelaria histéricas, cuya
agenda incluyé la novena, eucaristias, el
Festival del Frito y una serie de conversatorios.

Mas de 48 mil personas subieron al Santuario
de la Virgen y cerca de 33 mil personas
disfrutaron del Festival del Frito, con lo cual se
fortalecieron los segmentos de turismo
religioso, cultural y gastronémico.

CARTAGENA, EPICENTRO DE LA |
MARATON MAS LINDA DEL PAIS

La Media Maraton del Mar conté con Ia
participacion de 9 mil corredores en las categorias
de 21K y 10K. Del total de inscritos, el 53% fueron
hombres y el 47% mujeres.

Con la Media Maratéon del Mar 2025, Cartagena se
posicioné como un referente del turismo deportivo
a nivel nacional e internacional. Este evento resalté
la belleza histérica y cultural de la ciudad. Ademas,
reunid a corredores de diversos paises,
fortaleciendo su reconocimiento global en el
mundo del running.

FIESTAS DE LA CANDELARIA:

14
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CARTAGENA SE RATIFICO
EN ANATO COMO EL

DESTINO TURISTICO
LIDER DEL PAIS.

La ciudad se destacé con un imponente stand
que hizo homenaje a la Torre del Reloj, uno de
los 5 relojes publicos mas bellos del mundo.

El balance fue de mas de 800 visitas, con 27
empresarios como expositores. Una
participacion histérica. se  sostuvieron
encuentros con mas de mil profesionales de la
industria. Se generaron mas de 20 mil
millones de pesos en expectativas de
negocios por parte de los empresarios.
Ademas se realizé fuerte promocién de los
segmentos turisticos religioso, deportivo, de
romance y cultural.

SEMANA?
SEMANA N

Cartagena de Indias
SANTA ;
CON FE, CULTURA'Y TRADICION

Con un balance altamente positivo en las
actividades organizadas por la Alcaldia Mayor,
Corpoturismo y el Instituto de Patrimonio y Cultura
(IPCC), se vivid se la Semana Mayor, consolidando a
Cartagena como un referente del turismo religioso
y cultural en Colombia y la region.

La agenda religiosa, con mas de 10 actividades y 38
mil asistentes; el Festival del Dulce y la Comida
Tipica, con 8 mil visitantes por dia y 162 mil millones
de pesos en ventas; y mas de 160 mil turistas, con
una ocupacion hotelera del 70 % ratificaron la
vocacion turistica de La Heroica en Semana Santa.
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CARTAGENA DE INDIAS, CONECTADA
CIUDAD DE MEKXICO

Con la llegada de Aeroméxico, a Cartagena
llegaran mas de 100.000 turistas mexicanos por
ano, permitiendo el crecimiento de un turismo de
alto valor, un resultado tacito de la labor de
promocioén turistica, fundamental para mantener
los estandares y cifras en llegada de pasajeros
internacionales y nacionales.

Un logro de ciudad, que aerolineas de gran nivel y
reconocimiento internacional se conecten con La
Heroica.

14

CORPO 91
TURISMO

CARTAGENA VIVIO SU
GUMPLEANOS 462

CON VARIADA AGENDA TURISTICA

El sector turistico desarrolld6 una exitosa
agenda de tres actividades para celebrar el
cumpleanos 492 de Cartagena:

1- Cupones de beneficios y descuentos en
actividades y productos turisticos.

2- Homenaje a la cartageneidad por parte de
establecimientos.

3- Posta Challenge, con mas de 11.710 platos
vendidos por 19 restaurantes participantes.

+
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ASI VIVIMOS ESTE SEMESTRE
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GARTAGENA DE
INDIAS SIGUE
HAGIENDO HISTORIA:

CRUCERO FLUVIAL DE LUJO ZARPA
DESDE LA BODEGUITA

La ciudad es el puerto de embarque y
atraque de AmaMagdalena, crucero de lujo
qgue mostrara la grandeza de La Heroica y su
conexion con el Canal del Dique y las
poblaciones cercanas.

Con un equipo de trabajo al 100 y la
capacidad institucional dispuesta para
facilitar las maniobras de atraque seguro, es
una realidad que el muelle de La Bodeguita
opera un nuevo capitulo en la oferta de la
ciudad.
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RECIBE CUATRO NOMINACIONES
EN LOS “OSCAR DEL TURISMO”

DESTINO LiDER LUNA D DESTINO CULTURAL LiDER ENTIDAD DE PROMOCION

: ‘ LIDER EN AMERICA DEL SUR.
ENIES SRR SURANE ( CORPORACIGN TURISMO CARTAGENA DE INDIAS )

DESTINO MAS ROMANTICO
- SURAMERICA.
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WWW.WORLDTRAVELAWARDS.COM/ VOTE
SOUTH AMERICA'S LEADING
CULTURAL CITY DESTINATION 2025

SOUTH AMERICA’S LEADING
HONEYMOON DESTINATION 2025

! g _) Buenos Aires, Argentina £
‘ Cartagena de Indias, Colombia ) [ ‘ o o e ) Z
Fernando de Noronha, Brazil [ - e Z
Ingresa a la pagina web | elaa0es IS, o @ ) Lima, Peru &
WWW.WORLDTRAVELAWARDS.COM/VOTE - E: O wedelin, Colomtis e
[} /j Rio de Janeiro, Brazil
(Es necesario crear una cuenta para emitir el voto). , , (O Montevideo, Uruguay £4
(__) San Carlos de Bariloche, Argentina Z —~
() ki this award (_) Rio de Janeiro, Brazil &
. 10 Santiago de Cali, Colombia |'_,/'
Los nominados aparecen enumerados Nominees are lsted alphabetically () santiago, Che &
en orden alfabético dentro de cada () s palo, Braz &
premio o se pueden buscar por region, A () skip this award
para este caso selecciona Suramérica. South America _ _ _
y Nominees are listed alphabetically.
SOUTH AMERICA’S LEADING
CITY TOURIST BOARD 2025
Select a Region e : South America
The following regions require your vote: O Cartagena de Indias Tourism Corporation ) £y =
Africa () District Institute of Tourism of Bogota “ SOUTH AMERICA s MOST
S - | ROMANTIC DESTINATION 2025
= ) ( Fundacion Municipal Turismo para Cuenca
Caribbe g 1 ) Atacama Desert, Chile 7
tz:: :a” SDUth A rI—I er Ica ( ) Greater Medellin Conventions & Visitors Bureau |-_|/' . -
B \ (_ ) Buenos Aires, Argentina Z
Indian Ocean ( , Lima Convention and Visitors Bureau L,/' -
Mexico & Central America — O Cartagena de Indias, Colombia ) [Z'
Middle East (\)\ Public and PﬂlLIII]Eipci| Lqmpdny of \UL\r\;;rWI, Civic Promotion |Z'l p—y " " p
e and International Relations of Guayaquil L Fernando de Noronha, Brazil 4
Oceania -‘:) Quito Turismo |‘_|/' : :‘ Galapagos Islands, Ecuador L/'
2outh Amenca () S50 Paulo Convention & Visitors Bureau & -C)- Lima, Peru =
C} Visit Rio Convention & Visitors Bureau & (3 Paraty, Brazil =
- () Skip this award '(j,' Skip this award
* LAS VOTACIONES ESTARAN ABIERTAS
H ASTA EL 03 DE AGOSTO. Nominees are listed alphabetically. Nominees are listed alphabetically.
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